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… THEMATIC LUNCH SUMMARY … SYNTHESE DEJEUNER THEMATIQUE … THEMATIC  





DEJEUNER THEMATIQUE 2A : Calculer son empreinte locale





CONTEXTE 





Longtemps confidentiel,  le "made in France" est désormais plébiscité, aussi bien par les responsables politiques que par les consommateurs ou les producteurs. C’est pourquoi il est de plus en plus nécessaire d'avoir un discours de preuves et de démontrer son impact local en termes de création nette d’emplois (directs, indirects mais aussi induits, tout au long de la chaîne des fournisseurs). Ce déjeuner vous propose, exemples concrets à l'appui, une discussion autour de l'intérêt et de l'utilisation possible par les entreprises de la méthode input-output. 


SYNTHESE DES DEBATS





Calculer l’empreinte économique locale de votre entreprise ou de vos activités. – C’est bien possible et peut être profitable ! Tel est le résumé de ce déjeuner thématique, qui s’est déroulé en petit groupe convivial d´environ 20 personnes.





Une nécessité croissante de chiffres exacts


Après une brève introduction du cabinet de conseil de « Utopies 20 », les intervenants ont souligné la montée en puissance du sujet de l’empreinte économique. Elle se manifeste par la popularité du « Made in France » et la relocalisation de certaines entreprises qui revendiquent la création ou le maintien d’emplois. Cela engendre une argumentation croissante dans les communications commerciales, qui nécessite des chiffres exacts afin d’évaluer avec précision l’empreinte socio-économique des entreprises.


Le modèle Local Footprint  - un modèle exclusif incluant 35 secteurs d’activités


Le modèle qui repose sur un format « input-output » du prix Nobel d’Économie Wassili Leontief, permet d’évaluer les retombées économiques et sociales d’une entreprise, d’un site ou d’une activité à l’échelle mondiale, continentale, nationale, régionale ou micro-locale (aire urbaine) grâce à des données économiques publiées par les instituts de statistiques nationales.


Le modèle repose sur 5 scopes qui sont classés en impact direct (emplois créés et impact chez les premiers fournisseurs bénéficiant des dépenses de l’entreprise), impacts indirects (impacts successifs dans la chaine de fournisseurs de 2eme rang) et impacts induits (Impacts sur les dépenses de consommation des ménages liées par l’activité de l’entreprise et impacts des rentrées fiscales sur administrations publiques). 


Un modèle qui peut servir à communiquer son engagement à produire localement


Des nombreuses entreprises se sont servies du modèle Footprint pour calculer et communiquer leur engagement social avec succès. Parmi eux : Vert, Icebreaker, Lay’s, Lesieur ou Camif. 


Un modèle qui connait certaines limites


Ce modèle, qui se veut universel, connait certaines limites dans sa portée pour encourager le développement durable. Ainsi, l’impact d’une entreprise ne doit pas toujours s’inscrire dans une logique RSE. « Une industrie de cigarettes va forcément contribuer à créer des emplois dans les secteur hospitalier », résumait ainsi un des invités avec une certaine ironie. 











 
































Les entreprises qui maintiennent leur activité en France s'assurent une certaine respectabilité mais, pour éviter tout risque de "France-washing", C'est particulièrement important pour certaines activités comme l’hôtellerie-tourisme,  les industries, extractives,  les délégations de service public (eau, énergie, transport, déchets),  la construction ou l’immobilier… mais c’est aussi un enjeu majeur pour les secteurs de la grande consommation et de la distribution, à l'heure de la préférence locale. En attendant que la mesure de l’empreinte économique locale,  équivalent social du bilan carbone, soit un jour rendue obligatoire pour les entreprises, peut-être, 



















































































ILS L’ONT DIT�
�



Indiquer ici les phrase-clés, les citations à retenir, les formules choc mentionnées durant la conférence


« texte de la citation » Initiale prénom Nom entier,  nom de l’entreprise (ex : E. Laville, Utopies)
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Déjeuner Thématique organisé et animé par : 
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Think Tank et cabinet de conseil fondé en 1993





20 consultants et 5 experts associés





1ier du classement Décideurs Magazine en 2011 & 2012


























Site internet : 


www.utopies.com











Contact:


Elisabeth LAVILLE 


Fondatrice


� HYPERLINK "mailto:laville@utopies.com" �laville@utopies.com�





Arnault FLORENTIN


Manager


� HYPERLINK "mailto:florentin@utopies.com" �florentin@utopies.com� 








Rapporteur : 


Johannes Stolle


Sciences Po Lille





Pour en savoir plus 





� HYPERLINK "http://www.utopies.com" �www.utopies.com� (Site officiel du cabinet de conseil des intervenants


LAVILLE, Elisabeth L’entreprise verte, (Paris : Pearson, 2006)


� HYPERLINK "http://baacode.icebreaker.com" �http://baacode.icebreaker.com� (Exemple de communication de Icebreaker)


� HYPERLINK "http://www.camif.fr/consommer-local.html" �http://www.camif.fr/consommer-local.html� (Exemple de Camif - La carte des fabricants français)











